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Spaendende muligheder for events, nar det er mgrkt i Lysets Land

Som naturfeenomen betegner lys den del af den elektromagnetiske straling, som er synlig for det menneskelige gje. Som filo-
sofisk begreb og i menneskers hverdag bliver lys oftest oplevet og defineret i forhold til sin modsaetning, mgrke.

Nar vi paberaber os, at der er et seerligt lys i Lysets Land og ekstra meget af det — og vi i gvrigt har videnskabeligt belaeg for det
i kraft af flere solskinstimer og flere lyse naetter end det gvrige land — sa ma det betyde, at der ogsa kan vaere saerligt mgrkt i
Lysets Land. Og det kan det!

Vores nordlige placering, som om sommeren giver os lyse naetter, betyder om vinteren at solens tid pa himlen er kortere end
i resten af Danmark. Neetterne er laengere og mgrkere.

Mgrket i Lysets Land er mgrkere end andre steder, fordi her er mindre menneskeskabt lysforurening. Byerne er mindre, og
der er lengere imellem dem, hvilket ggr, at der ude pa landet og i kystomraderne mellem byerne kan blive rigtigt mgrkt. Og
det dbner for mange byboere en ny oplevelsesverden, nemlig stjernehimlen. | byens lyshav ser man kun de allersteerkeste
stjerner —i Lysets Land har man hele galaksen til skue pa en skyfri nat.

| vores vestlige kultur er lyset naermest helligt. Det var det fgrste, Gud skabte. Lys er forudsaetning for alt liv. Lyset er godt —
mgrket er ondt. Derfor har begrebet ”lys i m@rket” en saerlig betydning for os. Det er det godes kamp og sejr over det onde.
”Lys i mgrket” teender hab og g@r os glade.

"Lys i mg@rket” passer naturligt ind i brandet ”Lysets Land”. Her er saerligt lyst i sommermanederne og szerligt mgrkt om vinte-
ren. | de mgrkeste maneder bliver der en raekke oplevelser, som kun kan opnas i kraft af mgrket. Oplevelser, hvor mgrket er

det primaere element, og oplevelser, hvor det netop er lyset i mgrket, der skaber en uforglemmelig oplevelse.

Lyse events i de mgrke maneder

Som det fremgar af ovenstaende, er der masser af muligheder for at inddrage begreberne lys og mgrke i forteellingen om
Lysets Land. | det fglgende vil vi beskrive, hvorledes "lys i mgrket” kan indga i en raekke tilbagevendende events i de mgrke
maneder i Lysets Land.

| idéarbejdet med disse oplevelser og events har vi defineret malgruppen til geografisk at omfatte Danmark samt de norske,
svenske og tyske naermarkeder. Demografisk vil malgrupperne vaere forskellige for de enkelte events, saledes at der bade er
noget for bgrnefamilier, unge, par uden bgrn og empty-nesters.

Vi er naet frem til en realisérbar model for vinterevents, der kan vaere turistmagneter. Modellen har tre grundpiller:

1. Involvere geesterne i oplevelserne. Det giver en ekstra dimension, at man selv er en del af eventen, og allerhelst sammen

med de lokale

2. Samle eksisterende og nye arrangementer i nogle temaer, sa de samlet set er en stor event, som kan markedsfgres effekt
fuldt og ggre hele destinationen attraktiv

3. Treekke pa omradets foreninger og interessegrupper som medarranggrer. Kendte ildsjele og nye arranggrer opfordres til

at knytte deres arrangement op pa de overordnede events



Forslag til tre arlige events

Rollespilsfestival — bliv en del af historien!

Lysets Land skal vaere rollespillernes Mekka. Vi har allerede meget spektakulaere events som Tordenskiolddage og Middelal-
derdage pa Voergaard. De foregar om sommeren, men vi forestiller os, at vi i vintermanederne laver en hel rollespilsfestival,
hvor bade de kendte rollespillere og de mange mindre kendte rollespilsgrupper kan praesentere nye scenarier eller genopfri-
ske scener fra sommerens events — vel at maerke i en sddan form, at gaester har mulighed for at deltage.

Rollespilsfestivalen kan omfatte elementer af en lyssafari, hvor der er fokus pa lysets betydning for dyr og mennesker, og hvor
anvendelse af ny teknologi giver overraskende og spaendende oplevelser. De mgrke maneder giver rollespilsarranggrer nogle
muligheder, som de ikke har i de lyse sommernzetter, bl.a. mulighed for at udnytte lyseffekter.

En rollespilsfestival kan lgbe over hele perioden fra efterarsferie til paske, evt. med undtagelse af julemaneden, hvor fokus
er pa julemarkederne. Rollespillene kan tage afszet i historiske begivenheder, eller de kan forega i et fantasi-univers. Pa den
made vil de tale til folk i alle aldre.

Rollespilsfestivalens enkelte indslag tager udgangspunkt i de egentlige rollespil, men er tilrettelagt saledes, at publikum kan
deltage, ogsa folk uden forudgaende erfaring med rollespil, og bade bgrn og voksne. Der kan veere deltagerbetaling, og der
kan tilbydes pakker med overnatning og forteering. Hoteller og restauranter kan have sezrlige tilbud, der knytter sig til det

enkelte rollespil.

Eksempler pa eksisterende og mulige rollespil:
Tordenskiolds soldater

Middelalderdage pa Voergard

Besaettelsestiden pa Bangsbo Fort
Landevejsrgvere i Tolne skov

Stygge Krumpen pa Bgrglum Kloster

Karl Pglse i kamp med strandede sgfolk

Slaget om Yxenskoven i Tornby Klitplantage

Friluftsspil i Skagen
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Quendi i Bagterp Plantage

Rollespillene fordeles ud over vintermanederne og foregar primaert i weekender eller forleengede weekender, og de vil have

et liv pa internettet i de mellemliggende perioder.




Julemarked med gevalt

November og december maned star i julens tegn, hvad enten man vil det eller ej. Sa kan vi lige sa godt give den hele armen og

skabe Nordeuropas stgrste julemarked. Hele Lysets Land vil vaere ét stort julemarked i ugerne op til jul. Med et hav af lokale

arrangementer, der formidles og markedsfgres samlet, for eksempel:
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Julemarkeder i byerne, pa herregardene og mange andre steder

Julebelysning i byer og landsbyer

Tag i skoven og fzeld dit eget juletrae

Julestuer, kunstudstillinger m.v.

Verdens stgrste adventskrans. Vi taeender et keempelys pa de fire stgrste julemarkeder de fire sgndag i advent
Fokus pa det kulinariske. Julemad pa restauranterne, og gagaderne skal lugte brunt og braendt

Bryg din egen gl eller lav din egen ost og fa den tilsendt, nar processen er slut

Julemarkeds-traditionen kan fa en kickstart i ar, hvor tv-julekalenderen indspilles i Lysets Land. Bgrglum Kloster og flere loca-

tions indgar i kalenderen, og produktionsskolerne i Frederikshavn og Hjgrring har bidraget med historiske kostumer og kulisser.

Afhaengig af populariteten kan der i en arraekke laves spin-off pa arets julekalender i form af bl.a. arrangementer, hvor bgrn kan

blive en del af julekalender-fortaellingen.

Det vil veere en fordel og sikkert ogsa ngdvendigt at fa fremstillet boder m.v. til julemarkederne, séledes at der opnas et pas-

sende kvalitetsniveau og en ensartethed. Produktionsskolerne vil vaere en mulig leverandgr. Boderne bgr udsmykkes med

Toppen af Danmarks segl som tegn pa, at det pagaeldende julemarked er en del af den officielle vinterevent.




Kyndelmissefest

Forste lprdag i februar holdes der kyndelmissefest flere steder i landsdelen, fx Tolne Skovpavillon, Seebygard Slot, Svanelunden
og Kappelborg. Kyndelmisse er en kirkelig lysmesse, men vi holder vores egen lysfest, hvor vi kombinerer levende og kunstigt

lys. Tidspunktet markerer, at halvdelen af vinteren er gaet, og at vi kan se ”lys i mgrket”.

For at en sadan fest kan have interesse for turister, skal den have et lokalt, autentisk indhold. Det kan fx veere tre af de ting,
der kendetegner Lysets Land, nemlig lyset, fadevareproduktionen og musikken.

Hvert sted starter kyndelmissefesten med fakkeltog, som fra forskellige udgangspositioner samles pa festpladsen, hvor tusind-
vis af fakler vil oplyse aftenen. Her vil deltagerne opleve et fantastisk lysshow, hvor landsdelens lys- og sceneteknikere viser,
hvad de kan. Her teenker vi pa de lokale lysvirksomheder, Martin og Roblon, samt lys- og sceneuddannelserne pa EUC Nord.

Pa festpladsen vil der veere boder med mad og drikke og underholdning ved lokale musikkorps.

Ude eller inde - afhaengigt af forholdene pa stedet - vil der vaere en mini fgdevaremesse, hvor lokale producenter viser og

fortzeller om deres produkter. Det vil fortrinsvis veere produkter, som indgar i den efterfglgende VIP-menu.

Efter den udendgrs del fglger en stor indendgrs fest for VIP-gaester. Musikken og underholdningen leveres af lokale kraefter, sa
vi ogsa far vist, hvad Lysets Land har at byde pa her. Toastmaster vil lede gaesterne gennem aftenen pa bade dansk og engelsk.

Tidsplan for afvikling af kyndelmissefest:

17.00 Gaesterne samles og far udleveret fakler

17.20 Fakkeltog starter med hornorkester i spidsen

17.40 Fakkeltog nar frem. Herefter udendgrs underholdning frem til kl. 18.30, bl.a. lyskunst, musik, boder, pglser og fadgl m.v.
18.00 Dgrene dbnes til festsalen. VIP-gaesterne traekker inden for. Den udendgrs fest fortsaetter lidt endnu

18.30 Festmiddag med musik og underholdning, efterfglgende dans. Gourmetmad af lokale ravarer

Kyndelmissefesten vil i starten have stgrst appel til lokalbefolkningen, og det er vigtigt for at sikre autenticiteten. Men festerne
vil ogsa kunne tiltraekke folk fra Aalborg og Himmerland, og de er jo ogsa turister, nar de bevaeger sig nordenfjords. Det vil ogsa

vaere oplagt for hoteller og kroer at lade kyndelmissefesten indga i weekendophold.




Kommunikationsplan og
koncept for markedsforing

Gennemforligt og baredygtigt koncept

"Lys i mgrket” er et praktisk gennemfgrligt koncept, fordi det i hgj grad traekker pa allerede eksisterende arrangementer og
lokale ildsjeele. Konceptet bygger oven pa med feelles fortzelling og markedsfgring. Ingen af de foreslaede events kraever stgrre
investeringer i fysiske anlaeg, men kraever networking og aktivering af alle gode krzefter. Det er ikke fremmed for oplevelses-
branchen i Lysets Land. Dog far julemarkederne brug for nogle boder.

Netop fordi disse “Lys i naturen”-events bygger pa lokale kraefter og eksisterende arrangementer, vil de vaere bzeredygtige
mange ar frem og kunne videreudvikles til endnu stgrre events. Formen med mange lokale aktiviteter under en fzelles overskrift
g@r det attraktivt og nemt for eventmagere at knytte deres arrangementer til de feelles events, sa der opnas synergieffekt.

Alle de foreslaede events bygger pa "involvement”, altsa at gaesten involveres og selv bliver en del af den event, han eller hun
kommer for at opleve. Det er i trad med trenden inden for oplevelsesgkonomien i disse ar og rummer et stort potentiale for

videreudvikling.

Vi har valgt de eventtyper, hvor vi vurderer, at der er stgrst publikums- og indtjeningspotentiale, og hvor der vil veere spin-off
til andre dele af turisterhvervet i form af overnatning, fortaering og shopping.

Forudsaetning for succes med denne type af events (mange lokale arrangementer samlet under en faelles markedsfgringshat)
er den dialog, der skal vaere med aktgrerne. Dialogen skal fgre til udvaelgelse af arrangementer og aktgrer, beskrivelse af
eventens indhold og endelig formidling af den. Dette oplaeg er derfor et oplaeg til en dialog, der forhabentlig fgrer til nogle
spaendende og indholdsrige events med et bredt ejerskab i bade turisterhverv og lokalbefolkning. Dermed er grundlaget skabt
for en varig og baeredygtig succes.

Kommunikationsplan

Denne made at skabe events med turismepotentiale pa forudsaetter samarbejde og faelles ejerskab til det overordnede event-
koncept. Derfor ligger der en meget vigtig kommunikationsopgave internt i erhvervet forud for lanceringen af de enkelte
events og eksternt, nar de skal forankres i lokalbefolkningen og markedsfgres over for turister.

Vi skal have alle eksisterende arranggrer i tale, men ogsa potentielle idéhavere, og vi skal have dem involveret i en udviklings-

proces, der kan skabe et feelles ejerskab og dermed grundlag for videreudvikling fremover.

Udgangspunktet skal altid veaere, at vi (lys i mgrket-projektet) ikke kommer for at tage noget fra den enkelte aktivitet eller
lukrere pa et oparbejdet brand, men at vi tveert imod tilbyder et samarbejde, der vil skabe bedre rammer for alle involverede
og bidrage til udvikling af den enkelte aktivitet, hvis det gnskes.

Det er ekstra braendstof til ildsjeelene, ikke mere vaegt pa den vogn, de er spaendt for.

Nar den mgrke tid er ved at veere ovre (april-maj) samles alle involverede til et evalueringsmgde. Her kan alle komme til orde
med ris og ros, og TAD ggr en forelgbig status over saesonens aktiviteter og deres turistmaessige effekt. Peptalk og inspiration.

Handslag pa naeste vinters aktiviteter.

Det bgr overvejes at udsende et saerligt nyhedsbrev til deltagere i Lys i mgrket-events 3-4 gange om aret.
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Et segl som kvalitetsstempel for events

Alle de aktiviteter, der indgar som deltagere i Lys i mgrket-events, far tildelt et partner-segl, som de ma anvende i intern kom-
munikation, i egen markedsfgring og i deres visuelle identitet. Seglet anvendes over alt i den feelles markedsfgring, sa det
opnar stor kendskabsgrad og dermed veerdi som kvalitetsstempel.

Iu

Seglet baerer den latinske inskription “Lysets Land” med underteksten "Toppen af Danmarks segl.” Endvidere den danske tekst
"Vinterevents i Lysets Land”.
Som underliggende illustration i seglet har vi valgt perikon-blomsten, der er udbredt i Lysets Land og indgar i mange lokale

bjesk-opskrifter.

Organisering af nye events

Til at sikre, at der sker en overordnet profilering og markedsfgring af de nye events i den mgrke tid nedszettes et Organisati-
onsudvalg bestaende af TAD-repraesentanter og en eventkoordinator fra hvert eventomrade. Udvalget skal have en formand,
som ikke er en af eventkoordinatorerne. Det kan vaere en af turistcheferne eller en person udefra. Organisationsudvalget
tilsikrer, at de deltagende aktiviteter matcher konceptet og tildeler det segl, der markerer, at aktiviteten er en del af den sam-
lede vinterevent.

For hvert eventomrade udpeges en eventkoordinator, og der etableres en koordineringsgruppe. Hver af disse grupper far en
repraesentant fra hver aktivitet. Grupperne koordinerer tidsplaner og sikrer, at der sker erfaringsudveksling og leering mellem
de enkelte aktiviteter. Yderligere opgaver kan komme til, nar behov opstar, fx feelles anskaffelse af udstyr. Grupperne bgr ogsa
omfatte vigtige samarbejdspartnere, leverandgrer m.v. Endvidere kan der tilknyttes en inspirator eller ekspert. For Rollespils-
gruppen kunne det veere en professionel instruktgr, for kyndelmissefesten maske eventmagere som Rgde og John Robert og

for julemarkedet evt. handelschefen fra Liibeck.



Den enkelte aktivitets egen organisation, fx forening, virksomhed eller personkreds er som hidtil ansvarlig for aktivitetens

planlaegning og afvikling.

Organisationsudvalg

A

Eventkoordinator

Koordinationsgruppe

Rollespil

f

Eventkoordinator

Koordinationsgruppe

Kyndelmissefest
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Tordenskiolds Soldater

Tolne skovpavillon

Eventkoordinator

Koordinationsgruppe
Julemarked
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Formalet med denne organisationsopbygning er at sikre en koordinering af aktiviteterne og en laering grupperne imellem.
Den enkelte gruppe beholder sin selvsteendighed og handlefrihed, men opnar nogle fordele gennem faelles markedsfgring og
videndeling.



Markedsfering af Lysets Land i mgrke

Konceptet skal fgrst og fremmest kommunikeres og markedsfgres gennem events og de tusinder af mennesker — turister og
lokale — som deltager i dem. Deltagerne selv vil via sociale medier veere en vaesentlig del af markedsfgringen. Hertil kommer
en kraftig pressebearbejdning og promovering pa Lysets Lands og alle involveredes egne hjemmesider. Endelig skal disse
mgrketids-events markedsfgres i alle fremtidige TAD-publikationer.

| startfasen bliver der behov for en mere traditionel markedsfgring gennem massemedier og tryksager.

De nye events i den mgrke tid bliver markedsfgrt under en fzlles hat og med flittigt brug af seglet. Men de enkelte event-
omrader skal ogsa markedsfgres for sig, da de jo henvender sig til forskellige malgrupper.

Fzelles markedsfgringstiltag:
@ Lysets Lands hjemmeside
& M65-folder med beskrivelse af alle tre event-omrader

¢ PR

Markedsf@ringstiltag for Rollespilsfestival:
& Aktgrers hjemmesider

# Sociale medier

@ Direct marketing over for turoperatgrer

& AdWords

¢ PR

Markedsfgringstiltag for Julemarked:

& Husstandsomdelt avis i Lysets Land, delvis sponsorfinansieret
& Annoncer i dagblade i udvalgte medier ud over Lysets Land
& Direct marketing over for turoperatgrer

& Fremstgd i Norge og Sverige i samarbejde med rederierne

¢ PR

Markedsf@ringstiltag for Kyndelmissefest:

& Annoncer i Nordjyske Stiftstidende + ugeaviser
@ TV-spot pa TV2Nord/24 Nordjyske

4 Outdoor

¢ PR



Handlingsplan for det videre arbejde,
herunder det kunstneriske arbejde

Erfaringer fra andre store events siger, at det er altafggrende fra starten at fa sat det rigtige hold som tovholdere for de mange
del-events og aktiviteter. “Lys i mgrket” er TAD’s projekt og det er TAD, der saetter holdet. Det er ikke en demokratisk proces,
men forretningsudvikling. Nar det er sagt, er det fortsat meget vigtigt at involvere sa mange aktgrer som muligt og give dem
mulighed for at bidrage med gode ideer. Strategi og ngglepersoner skal bare vaere pa plads fra start.

| praksis betyder det, at Organisationsudvalget er fastlagt pa forhand, fx tre turistchefer og de tre eventkoordinatorer. Disse
tre koordinatorer ma vaere handplukkede, sa vi far tre ildsjaele, som formar at haeve sig op over deres egen aktivitet og se
helheden i projektet - personer, som har kollegernes respekt. TAD ma indhente tilsagn fra de vigtigste ildsjaele om at deltage

i koordineringsgrupperne.

Kgreplan forud for lancering af Rollespilsfestival:

1. Praesentation af ideen pa Lysets Lands partnerforum samt i TAD nyhedsbrev
2. Informationsmgde abent for alle, men med invitation til udvalgte aktgrer

3. Etablering af Koordineringsgruppe for Rollespilsfestival

4. Retningslinjer for involvering af gaester

5. Samarbejde med gvrigt erhvery, fx hoteller, restauranter og turoperatgrer

6. PR og markedsfgring

Kgreplan forud for lancering af Julemarked:

1. Praesentation af ideen pa Lysets Lands partnerforum samt i TAD nyhedsbrev
2. Informationsmgde abent for alle, men med invitation til udvalgte aktgrer

3. Etablering af Koordineringsgruppe for Julemarked

4. Samarbejde med @vrigt erhvery, fx hoteller, restauranter og turoperatgrer

5. PR og markedsfgring

Kgreplan forud for lancering af Kyndelmissefest:

1. Praesentation af ideen pa Lysets Lands partnerforum samt i TAD nyhedsbrev
2. Informationsmgde abent for alle, men med invitation til udvalgte aktgrer

3. Etablering af Koordineringsgruppe for Kyndelmissefest

4. Fzelles rammer for festens indhold og afvikling

5. Samarbejde med gvrigt erhvery, fx catering og underholdning

6. PR og markedsfgring



Tidshorisont for de tre events

August 2011

Aug-sept 2011

September 2011

Ult. sept 2011

Februar 2012

Marts 2012

Nov-dec 2012

Da vi tidligere i oplaegget preesenterede de tre forslag til events, var det i prioriteret raekkefglge efter turisme-potentiale. Her

Praesentation af projektet for TADs markedsfgringsudvalg og netvaerket Lys i Naturen

Udveelgelse af primaere aktgrer og ildsjele
Offentligggrelse pa Partnerforum og i nyhedsbrev

Organisationsudvalget er pa plads samt hovedparten af koordinationsgruppemedlemmerne

Informationsmgde for aktgrer m.fl. inden for alle tre eventomrader

Kyndelmissefest

Rollespilsfestival

Julemarked

i tidshorisonten er raekkefglgen den, vi anser for realistisk at gennemfgre.

Kyndelmissefesten er en ny aktivitet og en enkeltstdende begivenhed. Den kan godt gennemfgres allerede til februar. Rol-
lespilsfestivalen kraever noget mere planlaegning og samarbejde mellem grupper, som allerede er organiseret, men som har
deres fokus pa egne arrangementer. Vi tror alligevel p3, at det vil vaere muligt at stable noget falles pa benene i Igbet af foraret
og sa lade det vokse til naeste ar. Julemarked i stor stil kreever ogsa en del planlaegning og samarbejde mellem byerne - det vil

naeppe kunne nas i ar og er derfor sat pa tidshorisonten til naeste ar.
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